
Difusión
Tregolam
Campañas de Marketing 
Editorial & Informe de
Impacto

Llevamos tu libro a otro nivel



Te conocen. Te leen.



4. Prensa 

Madrid buenas Noticias (madridbuenasnoticias.com)

Hechos de Hoy (www.hechosdehoy.com)

Noticias de Ocio (noticiasdeocio.es)

Girona Noticies (www.gironanoticies.com)

Barcelona Noticies (www.barcelonanoticies.com)

Diario Siglo XXI (www.diariosigloxxi.com)

Diario-Economía (www.diario-economia.com)

El Boletin (www.elboletin.com)

Escritores de Extremadura (escritoresdeextremadura.com)

Castilla La  Mancha Noticias (castillalamancha24horas.com)

DeNoticias (denoticias.es)

Cadiz 24horas (www.cadiz24horas.com)

10 medios más 

Reseña en los siguientes medios de Prensa:

1. Redacción y envío de Nota de prensa
Distribución entre más de 50.000 receptores 
(blogs especializados, medios de prensa, webs, etc.)
Distribución en todos los medios medios nacionales
 y regionales.
Publicación en redes sociales

2. Entrevista
Realizamos una entrevista al autor que se publicará en 

Tregolam.com (100.000 visitas únicas/mes).

3.Artículo en   

Pack 1

5. Redes Sociales   
Tanto la Entrevista como la Reseña se sube en los 
perfiles de Facebook, Twitter e Instagram de 
Tregolam con miles de seguidores.
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Publicaremos una reseña el popular diario español 
ElConfidencial Digital, con más de 3 millones de 
visitas mensuales.



390 €

6. Campaña masiva en Twitter
Junto a nuestros partner, especialistas en marketing de un libro, diseñamos y 

lanzamos una campaña masiva en Twitter a más de 350.000 seguidores (en total). 

Cada campaña está pensada y diseñada para tu obra.

– 15 – 20 tuits en @promocionLibros – 40.300 seguidores

– 5 tuits en @LibrosEnCitas – 183.800 seguidores

– 5 tuits en @CitasDeEscritor – 75.100 seguidores

– Retuits en @tengounlibro – 41.100 seguidores
Tiempo estimado de la campaña: entre dos 

y tres semanas desde que se recibe el 

material. 

Una vez finalizada la campaña, se entrega 

un Informe de Impacto donde se detalla el 

resultado de la campaña, tal como el que 

se adjunta en este documento.

 

7. Informe de Impacto
Una vez finalizada la campaña te enviamos un Informe de Impacto donde se 

muestra el impacto y repercusiones que han tenido las acciones y dónde ha aparecido.



8. Envío de boletín especial

10. Booktrailer

Todas las acciones del Pack 1 
más los siguentes puntos:

Confeccionamos y diseñamos un mailing específico para destacar tu libro
y adjuntar la reseña para ser leída por los más de 50.000 usuarios de Tregolam. 

Desarrollamos un Booktrailer de 60 segundos con imágenes y música en 

movimiento. Ideal para mover en Redes Sociales. 

11. Campaña duplicada en Editoralia.es
Toda la campaña de comunicación editorial se publica en Editoralia.es, Magazine 
sobre el mundo editorial, la literatura y la cultura con miles de seguidores al mes.

690 €
Tiempo estimado de la campaña: entre tres 

y cuatro semanas desde que se recibe el 

material. 

Una vez finalizada la campaña se entrega 

un Informe de Impacto donde se detalla el 

resultado de las acciones, tal como el que 

se adjunta en este documento.

 

9. Reseña literaria
Tras la lectura y el análisis de la obra, el equipo redacta una reseña 
literaria de la obra que se publica en Tregolam.

Pack 2

x2



Informe de Impacto.
Informe (parcial) sobre cómo ha impactado la campaña de marketing.



Distribución del impacto durante la campaña Impacto de cada acción
En este apartado se muestran los datos referentes a los impactos visuales que ha 
tenido la camapaña dentro de los canales de distribución. Se considera un 'impacto' 
cada visualización de la noticia.

Distribuidas por la cantidad de impactos que ha 
tenido cada una de las acciones.

Distribución SeedRelease
Impactos: 96.822 impactos 

Media impactos: 6.051 impactos/día
Impactos hoy: 258 impactos 

Impactos últ. semana: 7.097 impactos



Clipping de menciones
Recopilación de datos sobre las apariciones de la campaña en los medios digitales. Estos datos incluyen información sobre 
la mención, sobre el medio en el que se ha publicado y una estimación de la audiencia que ha logrado.

Audiencia estimada por día
En base a las menciones encontradas y a algunos 
indicadores de la campaña, se realiza una estima-
ción aproximada de la audiencia que ha obtenido la 
campaña por su difusión en los canales.



Link a las distinats publicaciones de las campañas
Todas las referencias vinculadas a la campaña. Link a las distintas publicaciones y medios de prensa.


